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Prisopplysningsforskriften far fra 1. oktober en ny bestemmelse, § 9a, som regulerer markedsfering av
prisnedsettelse. Bestemmelsen innfares som en del av den norske implementeringen av direktiv (EU) 2019/2161

(moderniseringsdirektivet), og lyder som falger:
Der prisen pd varer markedsferes som nedsatt, skal den neeringsdrivende gi informasjon om varens forpris.

Faorprisen er den laveste prisen som den neceringsdrivende har anvendt i minimum 30 dager for markedsfaringen
startet. Med laveste pris menes prisen som har blitt anvendt for varen overfor allmennheten, eller andre starre grupper
av forbrukere som tilharer ulike lojalitetsprogrammer eller kundeklubber. Der prisnedsettelsen eker gradvis, er

forprisen den laveste prisen for farste prisnedsettelse

I detfolgende gir vi en kort innfgring i bestemmelsens praktiske betydning og hvordan tilskuddet passerinni

de gvrige reglene om salgsmarkedsfering.
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Endrer etablert praksis

Bestemmelsen har ingen forgjenger i norsklov og er sann sett et nytt tilskudd, men stadfester pa noen punkter
ogsa detsom har veaert praksis i en arrekke. Innholdet er dermed ikke helt fremmed for norske markedsfarere.
Samtidig samsvarer ikke bestemmelsen fullstendig med det som har vaert norsk markedsfaringspraksis og vil
derfor medfere flere viktige endringer som markedsferere nd ma gjere seg kjent med og etterleve. Sarlig viktig
er hvordan regelen vil pavirke etableringen av varens reelle farpris og hvilke priser som na vil matte innga i

ferprisgrunnlaget.

Varens reelle forpris

Forbrukertilsynet og Markedsradet har i en arrekke operert med en generell regel om at ferpris skal regnes
som den laveste prisen varen har blitt solgt for de siste 6 ukene forutfor salgsmarkedsfaringen. Dette omtales ofte
som varens reelle forpris, og markedsferere er pabudta opplyse om denne i salgsmarkedsfering. Nye § 9a

endrer imidlertid denne regelen pa to viktige punkter.

For det forste endres tidsperioden fra 6 uker til 30 dager. 6 uker har veaert et generelt utgangspunkt, og etter
forholdene kunne en kortere og lengre tidsperiode aksepteres, men ved nye § 9a stilles det et minimum om 30
dager. Endringen kan pa et vis anses som en “forenkling” for markedsfarere, ettersom de na vil matte ha
oversikt over en kortere, mer handfast, tidsperiode. I tillegg samsvarer tidsrammen med den oppstilt i
moderniseringsdirektivet og som benyttes bl.a. i de andre nordiske landene. Endringen vil derfor ogsa gjere
det lettere for aktarene i markedet som opererer pa tvers av landegrensene a etterleve regelverket, da de vil

kunne forholde seg til de samme reglene i ulike jurisdiksjoner.

For det andre stilles det ikke lenger krav om faktisk salg. Ved innfaringen av § 9a er det den laveste prisen
avendtitidsperioden forutfor salget, hvilket skal forstds som den laveste prisen varen har vert tilgjengelig for
forbrukeren. Det ma dermed ikke lenger kunne dokumenteres at varen faktisk har blitt solgt til ferprisen for at
prisen skal kunne regnes som den reelle farprisen. 0gsa denne endringen kan ses pa som en forenkling for
markedsfarere, da det tidligere har oppstatt en rekke sparsmal knyttet til omsetningskravene (herunder blant
annet hvor mange varer ma ha blitt solgt til prisen fer det kan anses som en reell farpris og hvordan dette skal

regnes dersom det er flere butikker i en kjede, etc.).

Lojalitetsprogram og kundeklubber

En annen viktig endring ved innfgringen av 8 9a er at tilbud og lave priser rettet mot kundeklubber og
medlemmer av lojalitetsprogram na vil medregnes i farprisgrunnlaget. Det vil si at dersom den laveste prisen
anvendt for varen de siste 30 dagene var et tilbud gitt kun til medlemmer av kundeklubben, vil denne prisen

matte oppgis som varens ferpris.

Dette er en vesentlig endring av den eksisterende praksisen, ettersom tilbud rettet mot kundeklubber og
lojalitetsprogram hittil har veert holdt utenfor beregninger av farprisgrunnlaget, og det er ikke usannsynlig at
dette vil komplisere markedsfereres beregning av ferpris noe. Endringen vil utvilsomt kreve gkt arvakenhet fra
aktgrene om hva som har blitt tilbud hvor, til hvilken tid og til hvilken pris, da feil her vil medfere at akteren ikke

opplyser om varens reelle farpris, og vil kunne fore til sanksjoner.
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Forholdet til markedsforingsloven 8§ 6-8

Innferingen av § 9a er kun et tilskudd i regelverket og erstatter ikke noen av de generelle reglene i
markedsfaringsloven om villedende markedsfaring. Tilskuddet gir oss noe mer konkrete og handfaste regler
for markedsfering av prisnedsettelse, som det potensielt kan vaere lettere a fare tilsyn med (selv om det ikke er
usannsynlig at det ogsa her vil oppsta en rekke grasonetilfeller), men det betyr ikke at aktgrene na kun ma
forholde seq til disse reglene. Salgsmarkedsfaring som ikke rammes av prisopplysningsforskriftens § 9a, kan
fortsatt anses som villedende, og dermed vare ulovlig, etter markedsfaringslovens 88 6-8. Det er derfor viktig at
aktgrer fortsatt har et bevisst forhold til disse reglene i tillegg, og ikke kun forholder seg til de nye kravene som

na stilles.

DLA Pipers IPT-team har omfattende erfaring med radgivning innen markedsfaringsrett og bistdr med utredning og
besvarelse av bdde sma og store sparsmdl tilknyttet endringene i prisopplysningsforskriften og
markedsferingslovgivningen for evrig. I tillegg bistdr vi gjerne klienter med vurderinger og rddgivning i forbindelse

med utvikling av mer langsiktige markedsfaringsstrategier. Kontakt Lill Grimstad for bistand innen markedsforingsrett.

Fagomrader Immaterialrett og teknologi, EU/E@S- og Konkurranserett
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